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Diese Broschilre soll lhnen helfen, Werbung als Freiberufier zu
gestalten. Sie beschrinkt sich auf eine Auswahl von Freien Be-
rufen. Fur weitergehende Informationen wenden Sie sich bitte an
die zustandigen Regionalkammern oder interessenverbande.

Apotheker/innen

Die Berufsordnungen der einzelnen Apothekerkammern der
Lander enthalten unterschiedliche Werbebeschrénkungen. Eine
Musterberufsordnung existiert nicht.

Die Wahl eines bestimmten Werbemediums, wie z.B. Printme-
dien oder dem Internet, fhrt nicht per se zu einer Unzuléssigkeit
der Werbung. Diese kann sich nur aus einer Gesamtbetrachiung
von Art, Haufigkeit und Inhalt der WerbemaBnahme ergeben. In-
haltliche Beschréinkungen sind teilweise in den Berufsordnungen
konkretisiert.

Grundsatzlich ist die Werbung unzuldssig, wenn sie:

- einen irrefOhrenden Inhalt hat,

- nach Form, Inhait oder H&ufigkeit (bertrieben wirkt oder

- einen Mehrverbrauch oder Fehlgebrauch von Arzneimitteln
beglnstigt.

Weitere Beschrankungen ergeben sich aus dem Heilmittelwer-
begesetz, dem Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb, dem
Rabattgesetz und der Zugabenverordnung.

Weitere Informationen Uber berufsordnungsrechtliche Werbebe-
schrankungen geben die jeweils zustandigen Apothekerkam-
mern der Lander,

Arztefinnen

Die Musterberufsordnung (MBO-A 1997) enthalt Empfehiungen
fur die Landesarztekammern, die eigene, unterschiedliche Be-
rufsordnungen verabschiedet haben. Danach darf der Arzt far
seine berufliche Tatigkeit oder die berufliche Tatigkeit anderer
Arzte nicht werben. Sachliche Informationen in Form, Inhalt und
Umfang sind aber gemaB den foigenden Grundsatzen Zulassig:

- Der Arzt darf seinen Namen, die Bezeichnung als Arzt, eine
fuhrbare Arztbezeichnung i.S.d. Weiterbildungsverordnung,
erworbene Facharzt-, Schwerpunkt- und Zusatzbezeich-
nungen in der nach der Weiterbildungsordnung zuléssigen
Form, wenn er in diesem Bereich nicht nur gelegentlich tatig
ist, Zustze Ober medizinische, akademische Grade, arztli-
che Titel, Sprechstunden, Privatwohnung und Telefonnum-
mern auf dem Praxisschild angeben.

- Anzeigen durfen bei der Zulassung, Niederlassung,
Praxisauf- und Praxisiibergabe und in den anderen
in Kapitel D Nr. 3 M-BOA abschlieBend genannten
Anlassen in der Zeitung erfolgen und dirfen die fir
die Schilder gestatteten Angaben enthalten.

- Die Eintragung in fur die Offentlichkeit bestimmte
informationsmedien ist zuléssig, wenn die Verzeich-
nisse allen Arzten zuganglich sind, der Grundbetrag
kostenfrei ist und sich die Eintragung auf ankindi-
gungsfahige Bezeichnungen beschrénken,

- Fur Briefbdgen, Rezeptvordrucke, Stempel und im
sonstigen Schrifiverkehr gelten die Bestimmungen
fur das Praxisschild.

- Sachliche Informationen medizinischen Inhaits und
organisatorische Hinweise zur Patientenbehandiung
sind in den Praxisr4umen zur Unterrichtung zuléssig.

- Hinsichtiich der Mbglichkeiten im Internet wird zwi-
schen Informationen gegenOber Dritten auf einer
Homepage, weitergehenden Informationen, die nur
Uber eine Schaltfliche auf der Homepage abgefragt
werden kénnen und Informationen gegentber ande-
ren Arzten im Intranet unterschieden. Generell gilt
auch hier, daf die Person des Arztes nicht werbend
herausgestelit werden darf und sich auf sachliche
Inhalte begrenzen mug.

- Vertffentiichungen medizinischen Inhalts und die
Mitwirkungen an Versffentlichungen sind zul4ssig
soweit sie sich auf sachliche Informationen bezieht
und die Person sowie das Handeln des Arztes nicht
werbend herausgestellt wird.

- Andere Arzie durfen Ober das Leistungsangebot in-
formiert werden.

Zahnirzte/lnnen

Die Musterberufsordnung v. 25.11.1999 enthait Empfeh-
lungen fur die Zahnarzte. Die Berufsordnungen in den
Landern kdnnen allerdings hiervon abweichende Rege-
jungen enthalten, so dass sich eine Erkundigung vorab
bei der zust4ndigen Zahn&rztekammer anbietet.

Nach § 20 Musterberufsordnung ist dem Zahnarzt jede
Werbung und Anpreisung untersagt. Er darf eine ihm ver-
potene Werbung durch andere weder veranlassen noch
dulden. Er darf auch nicht dulden, dass Berichte mit wer-
bendem Charakter Uber seine zahnarztliche Tatigkeit
unter Verwamung seiner Praxisanschrift verdffentlicht
werden. Es Ist dem Zahnarzt untersagt, seine zahnérzthi-
che Berufsbezeichnung fur gewerbliche Zwecke zu ver-
wenden oder deren Verwendung zu gestatten Im einzei-
nen giit darlber hinaus folgendes:



- Neben der Berufsbezeichnung ist das Fihren der
von der Zahnarztekammer in der Weiterbildungsver-
ordnung bestimmten Bezeichnungen, die auf beson-
dere Kenntnisse in einem bestimmten Gebiet der
Zahn-, Mund- und Kieferheilkunde hinweisen, sowie
Zusatze Uiber akademische Grade und &rztiiche Titel,
zulassig (§ 17).

- Eine Einzelpraxis, Gemeinschaftspraxis, Praxisge-
meinschafi, Partnerschaft oder sonstige Sozietét
darf sich nicht als Akademie oder Institut, Klinik oder
Poliklinik, Zentrum, Arztehaus oder einem Unter-
nehmen vergleichbarer Art bezeichnen (§ 17).

- Der Zahnarzt darf bei der Zulassung, Niederlassting
sowie Praxisverlegung -aufgabe oder -(Ubergabe
Anzeigen in der in § 18 Abs. 1 und 3 vorgeschriebe-
nen Anzahl und Gréie aufgeben.

- Stellenanzeigen dirfen keine Formulierungen ent-
halten, die einer Werbung fir die eigene Praxis
gleichkommen (§ 18 Abs. 2).

- Die Aufnahme des Zahnarztes in amtliche Verzeich-
nisse ist mit bestimmten Angaben zul&ssig (§18 Abs.
4).

- Der niedergelassene Zahnarzt hat am Praxissitz sei-
ne Tatigkeit durch ein Praxisschild bestimmten in-
halts und GroRke bekannt zu geben (§ 19).

- Sachliche Information medizinischen Inhalts und or-
ganisatorische Hinweise zur Patientenbehandlung
sind in den Praxisrdumen des Zahnarztes zur Unter-
richtung zul4ssig, wenn eine werbende Herausstel-
lung des Zahnarztes undfoder seiner Leistungen
unterbleibt (§ 21).

- Der Zahnarzt darf ein Wiederbestellsystem (Recall)
nur mit schriftlicher Zustimmung des Patienten an-
wenden (§ 21).

- Der Zahnarzt kann nach § 22 dffentlich abrufbare
Praxisinformationen in Computerkemmunikations-
netzen einstelien. Einzetheiten regelt die Musler-
richtinie zur einheitlichen Umsetzung dieser Vor-
schrift v. 27.06.1999.

Steuerberater/innen

Die Berufsordnung der Bundessteuerberaterkammer
(BOSIB) ist am 01.09.1997 in Kraft getreten. Abschnitt 4
regelt die Werbung wie folgt:

§ 10 regelt die Grundsétze.

- Werbung ist zuléssig, wenn sie informationen Uber

die berufliche Tatigkeit enthalt, die Unterrichtung
sachlich zutreffend und objektiv nachprifbar ist und

die Darsteliung nicht reklamehaft ist. Dies gilt jedoch nur,
soweit die Werbung nicht auf die Erteilung eines Auftrages
im Einzeifall gerichtet ist.

Im einzelnen gilt:

- Anzeigen, die {iber die Tatigkeit des Steuerberaters sach-
lich unterrichten sind zuldssig. Die Angaben drfen weder
irrefihrend noch reklamehaft sein und auch keine verglel-
chenden oder werbenden Aussagen enthaiten (§ 11).

- Bei der Gestaltung der Praxisbroschren darf der Steuerbe-
rater umfassend Ober seine berufiiche Tafigkeit berichten
(§ 12). Die Unterrichtung darf allerdings nicht reklamehatft
sein.

. Mandanteninformationen diirfen eigenen Auftraggebern U-
berlassen oder zugéinglich gemacht werden. An Dritte dUr-
fen sie nur nach deren Aufforderung und fur deren eigenen
Bedarf abgegeben werden (§ 13}

- Die Aufnahme in Verzeichnisse ist nur zuldssig, wenn sie
generell allen Berufsangehdrigen offenstehen. Die Teil-
nahme an einem Suchdienst, z.B. dem Steuerberater-
Suchservice des Deutschen Steuerberaterverbandes, ist
zulassig (§ 14).

- Das Praxisschild darf nicht irrefGhrend oder reklamehaft
sein (§ 15).

- For die Zulassigkeit der Werbung auf den Geschéftspapie-
ren (Briefbtgen, Umschisge, Gebthrenrechnungen, Be-
suchskarten und dergleichen) stelit die Reklamehaftigkeit
die Grenze dar (§ 16).

. Steuerberater dirfen Teilgebiete ihrer Tatigkeit als Tatig-
keitsschwerpunkte bekanntgeben. Die Anzahl ist nicht be-
grenzt (§ 19).

- Auf giltige Zertifikate darf in Praxisbroschiren hingewiesen
werden. Dabei ist die Beschrankung der Zertifizierung auf
die Organisation der Praxis anzugeben (§ 20).

- Die dargestellten Werberegelungen gelten in der gleichen
Weise auch fur das Interet (§ 22).

Rechtsanwiite/Innen

Die Berufsordnung ist am 22.03.1999 in Kraft getreten. Grund-
satzlich st nach §§ 43b BRAO, 6-10 BO die Werbung von
Rechtsanwaiten bei den Printmedien und im Internet auch ohne
Anlaf in den folgenden Fallen zulassig:

. Der Rechtsanwalt darf unabhéngig von der Angabe von
Fachanwaltsbezeichnungen als Teilbereiche der Beruf-
statigkeit Interessen- und Tatigkeitsschwerpunkte benen-
nen. Insgesamt sind nicht mehr als funf Benennungen
zulsssig, davon hdchstens drei Titigkeitsschwerpunkte
(mindestens zweijahrige Tétigkeit nach Zulassung auf dem

benannten Gebiet). Allerdings sind in den Praxisbro-
schren, Rundschrelben und anderen vergleichba-
ren Informationsmitteln auch weitergehende Anga-
ben zuldssig.

Er darf auf Mandate und Mandanten mit deren aus-
driscklicher Einwilligung hinweisen.



Der Rechtsanwalt darf iiber die berufliche Tétigkeit
und seine Person in Form und Inhalt sachlich unter-
richten, solange er nicht fir die Eteilung eines Auf-
trags im Einzelfall wirbt.

Der Rechtsanwalt kann zu diesem Zweck Praxisbro-
schiiren, Rundschreiben und andere vergleichbare
informationsmittel verwenden.

Der Rechtsanwalt darf auf eine gemeinsame Be-
rufsausiibung, wenn sie in einer Sozietat, in sonsti-
ger Weise mit sozietatsfahigen Personen oder in ei-
ner auf Dauer angelegten und durch tatséichiiche
Austbung verfestigten Kooperation erfolgt, hinwei-
sen.

Kurzbezeichnungen der beruflichen Zusammenar-
beit missen bei der Unterhaltung mehrerer Kanzlei-
en von Rechtsanwalten einheitlich verwendet wer-
den.

Der Rechtsanwalt muft seinen Namen, Vornamen,
die Berufsbezeichnung und die Kanzieianschrift auf
dem Briefbogen angeben. Namen ausgeschiedener
Kanzleiinhaber, Gesellschafter und Angesieliter oder
Freier Mitarbeiter dUrfen weitergeflhrt werden, wenn
das Ausscheiden kenntlich gemacht wird.

Patentanwiilte/Innen

Gemal § 30b Patentanwaltsordnung (PAQ) ist dem
Patentanwait Werbung nur erlaubt, soweit sie Uber
die berufliche Tatigkeit in Form und Inhalt sachlich
unterrichtet und nicht auf die Erteilung eines Auf-
frags im Einzelfall gerichtet ist,

Nach § 7 Abs. 1 der Berufsordnung der Patentan-
wilte darf der Patentanwalt fur seine berufliche Ta-
tigkeit werben, soweit die Angaben sachlich richtig,
objektiv und nachprifbar sind. Zuldssig sind insbe-
sondere Hinweise auf die eigene Berufstatigkeit
petreffende formliche Qualifikationen, besondere
Erfahrungen und T3tigkeitsschwerpunkte.

Dabei darf die Werbung jedoch nicht eine Kundma-
chung nach Art der fur die gewerbliche Wirtschaft ty-
pischen anpreisenden Werbung oder ein reklame-
haftes Sich-Herausstellen enthalten. Sie darf weder
vergieichend noch irrefihrend sein.

Hinweise auf eine berufliche Zusammenarbeit, wenn
sie auf einem Vertrag grundet und auf Dauer ange-
tegt ist, sind zuldssig.

Wirtschaftspriifer/finnen

Die Wirtschaftsproferordnung vom 24.07.1961, zuletzt geandert
durch das Gesetz zur Anderung der Bundesrechtsanwaltsord-
nung, der Patentanwaltsordnung und anderer Gesetze vom
31.08.1998, ist am 01.09.1998 und die Berufssatzung der Wirt-
schaftspriferkammer vom 11.08.1996, zuletzt geandert durch

BeschluR des Beirates der Wirschaftspriferkammer wvom

07.11.1997, ist am 12.02.1998 in Kraft getreten.

- Berufswidrige Werbung ist unzutéssig. Werbung ist nicht
berufswidrig, wenn sie in Form und Inhalt sachlich unter-
richtet und nicht auf die Erteilung eines Auftrags im Einzel-
fall gerichtet ist.

Unternehmensberater/innen

Die Mitglieder des BDU haben Grundsatze fur die Berufsaus-
(ibung verabschiedet. Die Einzelheiten der Werbemdglichkeiten
regeln Ziffer 8 der Grundsétze fur Unternehmensberater und
Ziffer 5 der Grundsatze der Personalberater. Generell ist jede Art
der Werbung auf der Grundlage Sorgfait, Klarhelt und Wahrheit
erlaubt.

Architekt/innen

Eine bundeseinheitliche Regelung der Werbung durch Architek-
ten existiert nicht: mangels einer Musterberufsordnung werden
die Grenzen der zulassigen Werbung immer noch unterschied-
lich definiert. Aufgrund der neuen Rechtsprechung des Bundes-
verfassungsgerichts sind jedoch allgemeine Tendenzen zur Libe-
ralisierung erkennbar. Die folgenden Werbemdglichkeiten beste-
hen nach der Architektenkammer NW.

- Generell ist Werbung ohne AnlaB in allen Medien, wenn sie
mit einem Werk des Architekten erfolgt und sachlich ist,
zultisslg. Sachliche information umfaBt den Namen, die
Telefonnummer, die Niederlassung, die Grindung einer Bi-
rogemeinschaft oder Sozietat.

- Eintragungen in Verzeichnissen auch in hervergehobenem
Druck und Umrahmung sind zuldssig.

- Auch die gezielte Bewerbung um einen Auftrag unter Wah-
rung des Kollegialitatsgrundsatzes ist zuldssig.

Beratende Ingenieure/lnnen

Die berufsrechtiiche Regelung der Werbefreiheit der Beratenden
Ingenieure richtet sich nach den ingenieurkammergesetzen der
Bundeslander. Einerseits ist entweder im jewelligen Ingenieur-
kammergesetz selbst eine Regelung aufgenommen worden, die
weitestgehend generalkiauselartig dem § 1 UWG nachgebildet

ist, andererseits haben einige Kammern (iber ihre Berufs-
ordnungen sog. Katalogregelungen aufgestellt, wonach
bestimmte konkrete Verhaltensweisen wettbewerbswidrig
sein solfen, Die Bundesingenieurkammer gibt mit der ,Ar-
beitshilfe 15 im einzelnen noch foigende Crientierung:

. Grundsatziich wirbt der Beratende Ingenieur durch
seine Leistung.

. Der Beratende Ingenieur kann in Zeitungen und
Zeitschriften an drel Tagen Anzeigen mit rein infor-
matorischen Inhait (neue Anschrift, neue Telefon-
nummer, Niederlassung, Rechtsform, Grlndung ei-
ner Burogemeinschaft, Partnerschaft oder Sozietat,
Fachgebiete) hinweisen.

. Die Eintragung des Beratenden Ingenieurs in be-
stimmte Verzeichnisse und elektronische Medien ist
ebenso zulassig wie die BUrodarsteliung mit sachli-
chem Inhait in Ingenieurverzeichnissen der Kam-
mem und Berufsverbinde, wenn in den Verzeichnis-
sen fur alle Ingenieure ein kostenloser Grundeintrag
vorgesehen ist.

. Auch die Beteiligung an einem Ingenieursuchservice
und die Namensnennung im Rahmen eines redakti-
onellen Berichts ist gestattet.

. Der Beratende Ingenieur darf auf seinem Blroschild
am Wohnsitz neben seinem Namen und Berufsbe-
zeichnung, Tétigkeitsschwerpunkte, akademische
Grade, die Buroanschrift mit Offnungszeiten, Telefon
und Telefax bekannt geben. Auch Baustellenschiider
dirfen entsprechende Angaben enthalten.

- Urheberhinweise des Beratenden Ingenieurs dlrfen
auch mit Anschrift und Telefonnummer erfoigen.

- Die Ausstellung eigener Werke auf Fachmessen ist
wie die nichtsffentliche Bewerbung um einen Auftrag
unter Wahrung des Kollegiafitatsgrundsatzes zulds-

sig.

- Ebenfalls gestattet ist die Gemeinschaftswerbung
und die Verwendung von Werbemitteln wie Notizpa-
pier, Blocks, Filzstifte und Kugeischreiber mit Auf-
schrift des Ingenieurs, soweit nicht ungezielt verteilt
wird.

Hinsichtlich der Unzulassigkeit der Werbemafinahmen ent-
halt die Arbsitshilfe ebenfalls Hinweise.



